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摘 要:以消费者为调查对象,采用问卷调查法分析消费者对缠花文创产品的了解程度与喜爱偏好。得出结论:大部

分消费者是喜欢缠花文创产品的,但目前还存在缠花文创产品知名度低、价格偏高、种类少、风格较为单一等问题。在数

据分析与文献调查的基础上,总结目前缠花文创产品存在的不足,并针对这些问题提出建议。
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  缠花主要流传和分布于湖北英山、福建厦门和台

湾部分地区,是一种具有悠久传承历史的独特民间艺

术形式。[1]缠花工艺主要是运用彩色的丝线在坯架上

进行缠绕,其题材丰富,色彩鲜艳,形态逼真。[2]随着国

潮热的出现,市面上出现了许多缠花文创产品,但目前

缠花文创产品还存在许多不足。

通过线上问卷,以消费者为调查对象,调查缠花文创

产品开发的相关问题,为缠花文创产品的开发提出建议。

1 问卷设计与调查

1.1 问卷设计

问卷主要包含了15个问题,包括:调查对象的性

别、年龄和社会身份;调查对象对缠花的了解程度与了

解渠道;是否喜欢缠花产品与是否购买过缠花产品;喜
欢哪种风格、哪种类型的产品;调查对象对缠花产品价

格的接受程度与购买渠道;调查对象注重缠花产品的

哪些方面;调查对象认为缠花产品还存在哪些问题并

提出建议。

1.2 调查对象

调查对象主要为有购买能力的消费者。调查回收

有效问卷1003份。其中在性别上,女性占69.09%,

男性占30.91%;在年龄上,18岁以下占1.99%,18~
25岁占39.38%,25~35岁之间占20.64%,35~45岁

之间占18.05%,45岁以上占19.94%;在社会身份上,

上班 族 占 55.43%,学 生 占 30.21%,自 由 职 业 占

14.36%。由此可见调查对象主要为年龄在18岁以上

的女性上班族。

2 问卷调查结果和分析

图1为消费者对缠花了解程度的分布图,可见大

部分的消费者(43.27%)对缠花不了解,只有小部分消

费者(21.54%)非常了解缠花。大部分消费者都是通

过公众号、微博、抖音、bilibili(27.62%)等一些应用程

序,或者通过好友介绍(29.41%)的渠道了解有关缠花

的知识,只有少部分是通过官方新闻媒体(7.28%)或
购物网站(6.68%)了解缠花,见图2。从图3可以发现

只有23.63%的消费者是购买过缠花产品的,而消费者

没有购买缠花产品主要是因为消费者对缠花不了解,

见图4。所以只有加大缠花的宣传力度才能让更多的

消费者认识缠花,购买缠花产品。

了解一点
35.19%

不了解
43.27%

非常了解
21.54%

图1 消费者对缠花的了解程度

通过消费者对缠花喜爱程度的调查,从图5可以

得知,从不喜欢到喜欢整体呈现上升的趋势,大部分消

费者是喜欢缠花产品的,缠花产品的消费群体具有潜

在的广泛性。
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图2 消费者了解缠花的渠道
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图4 消费者对缠花的了解程度与是否购买过

      缠花产品的交叉分析
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图5 消费者对缠花产品的喜爱程度

通过消费者对喜欢哪种风格的缠花文创产品调

查,可以发现大部分消费者(66.60%)喜欢传统复古类

型的缠花文创产品,也有一部分消费者(33.40%)喜欢

现代潮流风格的缠花文创产品,见图6。因此,在进行

缠花文创产品的设计时可以在传统的基础上,进行现

代化的创新。而在缠花文创产品的类型方面,消费者

的选择分布较为平均,见图7。因此在进行缠花文创产

品开发的时候可以从多种类型入手。
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图6 消费者喜欢哪种风格的缠花文创产品
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图7 消费者喜欢哪种类型的缠花文创产品

在消费者能接受多少价格的缠花文创产品的问题

上,选择100元以内的消费者占42.27%,100~500元

的占26.72%,大部分的消费者不能接受缠花文创产品

的价格过高,见图8。在缠花文创产品的购买渠道上,

大部分消费者(50.95%)会从网上平台购入缠花产品,

一小部分消费者(26.62%)会去线下实体店铺进行购

买,见图9。缠花文创产品的销售渠道可以以线上网络

平台为主,线下实体店铺为辅。
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图8 消费者能接受的缠花文创产品价格
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图9 消费者会通过哪种渠道购买缠花文创产品
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对于消费者们在购买缠花文创产品时会注重哪些

方面的调查显示,风格款式方面选择较多,为66.10%;
然后是价格的高低,为48.06%;在产品的文化内涵、实
用性、观赏性的选择上较为平均,见图10。因此,在进

行缠花文创产品设计时,应首先考虑产品的风格款式

与价格。
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图10 消费者购买缠花文创产品会注重哪些方面

在缠花文创产品现存问题中,消费者认为较为突

出的问题是其知名度低,占比61.02%;然后是种类较

少,占 比 37.89%;紧 随 其 后 的 是 价 格 偏 高,占 比

35.79%;不太实用,占比33.70%;最后是时尚感低,占
比22.93%,见图11。因此,开发缠花文创产品的当务

之急是提高知名度。
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图11 消费者认为目前缠花文创产品存在哪些问题

消费者对缠花产品提出了一些建议:扩大宣传,普
及关于缠花的知识,提高知名度;希望缠花产品更加贴

近生活,更实用;在传统的基础上大胆创新,提高产品

的多样性,加强传统复古与现代潮流的融合;加强装饰

性,提高精致度。其中可以提炼出来的关键词是:提高

知名度、基于传统创新、日常实用。

3 目前缠花产品存在的问题

3.1 宣传力度不够

通过调查可知,缠花文创产品目前存在的首要问

题就是宣传力度不够。目前社会上了解缠花这种工艺

形式的人很少,主要为汉服爱好者或对手工艺感兴趣

的人群,其他人群很难了解到缠花的相关知识。

3.2 产品种类较少

目前,在网上的一些购物平台上,能搜寻到与缠花

相关的文创产品,通常都为一些头饰产品。例如:发
簪、发夹,偶尔会出现一些耳饰、首饰、颈饰等。缠花装

饰画、缠花服装等其他形式的缠花文创产品几乎没有。
并且目前的一些缠花饰品实用性都不强,只适合消费

者在穿着汉服的时候穿戴。
3.3 价格偏高

通过调查得知,消费者认为目前缠花文创产品还

存在价格偏高的问题,因此在价格方面还需做一些调

整。
3.4 产品风格单一

从消费者对缠花风格提出的建议可知,消费者认

为缠花文创产品需要在传统的基础上进行创新。目前

市面上的缠花风格都趋于统一,大部分缠花文创产品

都偏于传统,很少有制作者会将缠花文创产品进行现

代化的创新设计。制作者在制作缠花文创产品时大多

数以制作花朵的样式为主,并且花朵的形状、配色都大

同小异,缺少特色。

4 缠花产品开发的建议

4.1 加大缠花宣传力度

4.1.1 线上宣传

通过调查可知,大部分消费者都是从手机上的一

些娱乐软件,例如抖音、bilibili、微博等渠道了解缠花。
特别是近几年短视频软件非常火热,无论是青少年,还
是中老年都喜欢刷短视频,受众群体非常广泛。将缠

花的宣传知识制作成有趣的短视频发布在短视频软件

上,可以起到很好的宣传效果。
4.1.2 线下活动

在线上宣传的同时也可以增加一些线下宣传活

动。例如:缠花讲座活动、缠花进社区活动、缠花进课

堂活动、缠花体验馆等。线下活动的开展可以拉近消

费者与缠花的距离。
4.2 丰富缠花文创产品的种类

目前市面上缠花文创产品种类单一,许多消费者

想购买除缠花发饰以外的产品但没有购买渠道,而通

过调查可知消费者在缠花文创产品种类的选择上是多

样的。缠花需要结合现代人的审美,设计出新的缠花

艺术品与缠花生活用品。例如:缠花装饰画、缠花挂

件、缠花胸针等。[3]还可以将缠花的材质与图案特征提

取出来,进行数字化设计。
4.3 合理制定价格

缠花文创产品可以通过价格的设定,走2种不同
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的路线。其一,偏高端的产品线路。产品精细,设计感

更强,价格较高,设定在100~500元的区间内,或者更

加复杂的产品可设定在500~1000元的区间,目标客

户主要为中高层次的消费者。其二,偏低端的产品路

线。产品设计感较弱,样式简单,价格便宜,主要集中

在100元以下,目标客户为普通消费者。
4.4 改进缠花文创产品的风格

市面上大部分缠花文创产品的风格都很类似,偏
于传统。对于产品风格单一的问题,提出以下2种解

决方案。首先,缠花文创产品的制作者可以与一些设

计师或艺术家合作,将设计师的创意与制作者的工艺

相结合,这样制造出来的缠花产品会更具设计感,形式

也会多样化。[4]其次,可以开设一些培训班,提升缠花

文创产品制作者们的审美能力,或者建立缠花的线上

交流平台,缠花爱好者可以在交流平台上分享自己的

创意。
4.5 增强缠花文创产品的实用性

目前缠花文创产品多为头饰,并且通常只适合穿

着特定服装的消费者佩戴,在设计与制作缠花文创产

品时需要考虑实用性。在色彩上,制作者可以多结合

现代流行色彩进行设计与制作;在造型上,制作者可以

将缠花文创产品的造型精简化,让消费者们在日常生

活中也能佩戴缠花产品。

5 结束语

缠花作为一种民间的传统手工艺,制作出来的产

品精巧独特,但由于目前宣传不够、产品种类较少等问

题,许多消费者不会关注与购买缠花文创产品。缠花

文创产品的制作者们可以根据目前缠花文创产品存在

的问题进行改进,相信在不久的将来会有越来越多的

消费者认可与喜爱缠花文创产品。
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SurveyandAnalysisoftheDevelopmentofHandcraftedFlowersCreativeProducts
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  Abstract:Takingconsumersastheobjectofinvestigation,thequestionnairesurveymethodwasusedtoanalyzethedegreeofcon-
sumers'knowledgeandfavoritepreferenceofhandcraftedflowersproducts.Itcanbeconcludedthatmostconsumerslikehandcrafted
flowersproducts,buttherearestillproblemssuchaslowpopularity,highprice,fewertypesandsinglestyleofhandcraftedflowers
products.Basedonthedataanalysisandliteraturesurvey,theshortcomingsofthecurrenthandcraftedflowersproductsweresumma-
rized,whilesomesuggestionswereputforwardfortheseproblems.
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DamageMechanismofArcIgnitionBasedonMolecularLayerofFabric
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  Abstract:Inordertoexplorethedamagemechanismofarcignitionandexplosiononfabrics,fouriertransforminfraredspectrom-
eter(FTIR)wasusedtoscananddrawthemolecularinfraredspectraofthreedifferentkindsofanti-arcfabricsbeforeandafterarc
ignitionandexplosiontest,andelementanalyzerwasusedtoanalyzethesamplesbeforeandafterarcaction.Theresultsshowedthat
thethermaldegradationofthefabricmoleculesoccurredunderthearcactionofdifferentincidentenergies,whichwasmainlymanifes-
tedasN—Hofamide,ⅠcarbonylgroupC=OofamidebondandC—Hchemicalbondfractureofbenzenering,butthepyrolysis
degreeofdifferentfabricswasdifferent.Withtheincreaseofarcignitionandexplosionincidentenergy,thecontentofCelementin-
creased,whilethecontentofNandHelementsremainedunchanged.Thearcexplosionprocessdestroyedthefabricmolecularstruc-
ture,causedthebreakofthemainchemicalbondsinthemolecules,andalsooccuredcarbonization,resultingintheincreaseofthe
contentofelementC.

Keywords:arcdetonation;molecularlevel;failuremechanism;fabric
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