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摘 要:针对新文化原型、东华原型和刘瑞璞第三代原型三种基本原型进行比较和分析。绘制三种原型版型的基本

纸样,分析出三者之间的异同点,比较各个版型的优势与劣势,总结出各个基本原型的样板制作特点,以加深对服装结构

制版的理解。

关键词:新文化原型;东华原型;刘瑞璞第三代原型;版型比较

中图分类号:TS941.2       文献标识码:A 文章编号:1673-0356(2017)01-0046-02

收稿日期:2016-09-22;修回日期:2016-09-29
作者简介:牟 旭(1991-),女,硕士在读,主要研究方向:服装结构与数字

化,E-mail:15927012923@163.com。

  纸样设计时都离不开基本型版型,即服装原型,它
是服装结构设计的基础。随着制版方法的不断改进,
充分利用服装原型版型提高原型版型比例推算法的应

用操作性[1]。但服装原型版型有多种,从人体工学来

说,依据这些版型做成成衣后体现的服装效果仍然有

一些区别,为了给企业提供原型版型在服装制作版型

时的选版依据,有必要研究和分析这些不同原型版型

的差别。现针对新文化原型、东华原型和刘瑞璞第三

代原型进行比较和分析,找出各版型之间的异同点,为
企业打版时找出与人体体型结合最合适的版型提供参

考。

1 三种原型的基本纸样

选取基本体型160/84A,结合各部位的尺寸进行

1∶1的原型制版。绘制了新文化原型、东华原型和刘

瑞璞第三代上衣原型,将三种基本服装原型前后片分

开排列,并以新文化原型的BL 线、前领口点和后领口

点作为参考,分析三种原型的异同点,如图1所示。

2 三种原型对比分析

参考图1,根据原型版型图样,对三种原型版型进

行相同点与不同点分析。

2.1 相同点分析

依据图1分析出三种原型版型的相同点为:
(1)三种基本原型制图中,胸围放松量都相同,都

是放松6cm,三种原型版型都采用了同样的计算公式

B/2+6cm,按照规格(160/84A),则成品胸围均为96
cm。
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图1 三种基本服装原型[2-3]

(2)新文化原型的胸宽和背宽之差(B/8+7.4)

-(B/8+6.2)和 东 华 原 型 的 胸 宽 与 背 宽 之 差

(0.13B+7)-(0.13B+5.8)相等,背宽比胸宽均大

1.2cm。
(3)东华原型和新文化原型在确定前后肩斜时所

用角度相同,均为前肩斜为22°,后肩斜为18°。
(4)三种原型的前领宽与后领宽差值相等,后领宽

比前领宽均长0.2cm。
(5)三种原型后领深计算公式相等,均为后领宽的

1/3。

2.2 不同点分析

由表1可知,三种原型版型的主要区别为:
(1)省量

三种原型版型的省量都具有一定的差异,新文化

原型后片设有肩省B/32-0.8cm,腰省量从后片到
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前片按照7%、18%、35%、11%、15%、14%分布在前后

衣片的腰部上,即腰部位置比较合体;东华原型后片设

有一袖窿省B/40-0.6cm,前片设有侧缝袖窿省B/

40+2cm,没有设置腰省量,即腰部呈宽松型;刘瑞璞

第三代原型后片设有一个肩省1.5cm,一个腰省,前
片设一个侧缝省和一个腰省,前后片腰省量相等;从三

种板型省量的比较可知,新文化原型版型最合体,凸显

人体曲线,东华原型呈宽松型。

表1 三种基本纸样原型尺寸比较 [4] 单位:cm

部位名称 新文化原型 东华原型 刘瑞璞第三代上衣原型

省 量 腰省按7%、18%、35%、11%、15%、14%从后衣片依
次分部到前衣片(0.84、2.16、4.2、1.32、1.8、1.68)

前片:侧缝袖窿(B/40+2)

后片:袖窿(B/40-0.6)

前片省量:侧缝(○/2)在前后衣片
各设一个大小相等的腰省,肩部省
量(1.5cm)

前领宽 B/24+3.4=◎=6.9 ◎-0.2=6.5 B/12=◎=7
后领宽 ◎+0.2=7.1 0.05B +2.5=6.7=◎ ◎+0.2=7.2
前领深 ◎+0.5=7.4 ◎+0.5=7.2 ◎+1=8
后领深 (◎+0.2)/3=2.4 ◎/3=2.23 ◎/3=2.3

BNP至BL B/12+13.7=20.7 0.1h+8-B/60=22.6 B/6+7.5=21.5
SNP至BL B/5+8.3=25.1 0.1h+8=24 B/6+7=21

  (2)前后领宽

三种原型前后领宽计算公式均不相同。新文化原

型前后领宽计算公式分别为B/24+3.4cm、B/24+
3.4cm+0.2cm;东华原型后领宽计算公式为0.05B
+2.5cm,前领宽是基于后领宽度减去0.2cm,前领

宽则为0.05B +2.5cm-0.2cm;刘瑞璞第三代原型

前后领宽计算公式分别为B/12、B/12+0.2cm,所计

算得出的前后领宽数据分别为:(6.9cm,7.1cm)、
(6.7cm,6.5cm)、(7cm,7.2cm)。从数据可以得出,
刘瑞璞第三代衣身原型前后领宽宽度最大,合体程度

低,东华原型前后领宽宽度最小。
(3)前后领深

由前后领宽的计算公式和数据可以得知,前后领

深的计算公式和数据也各不相同。前领深的计算公式

分别为:B/24+3.4cm+0.5cm、0.05B +2.5cm-
0.2cm+0.5cm、B/12+1cm,所得数据分别为7.4、

7、8cm。从数据可知,刘瑞璞第三代原型前领深长度

最大,东华原型前领深长度最短。
(4)浮余量

三种原型版后片BL 线以上的浮余量部分各不相

同。在新文化原型中,肩省的宽度由B/32-0.8cm,
深度由定值8cm 确定;在东华原型中,在 BL 线至

BNP 间2/5处画水平线,在袖窿处取B/40-0.6cm
为后浮余量;在刘瑞璞第三代原型中,肩省宽度为定值

1.5cm,深度由后肩长/2确定。新文化原型和刘瑞璞

第三代原型通过肩省的方式使衣片合身,而东华原型

则设置成袖窿省作为浮余量。由此可知,新文化原型

的肩部的贴合度更高,而刘瑞璞第三代原型的肩部贴

合度相对宽松。
(5)BL 线的确定公式比较新文化原型的BL 线的

确定是由后颈点BNP 向下B/12+13.7cm=20.7
cm处做水平线与前中心线相交,前后中心线之间的这

条水平线即为BL 线。东华原型的BL 线的确定则是

由过前侧颈点SNP 的水平线向下平移0.1h+8cm=
24cm长度而定。刘瑞璞第三代原型BL线的确定是

由后中心线上后颈点BNP 向下B/6+7.5cm=21.5
cm处做水平线与前中心线相交。由此可见新文化原

型和刘瑞璞第三代原型的BL 线都高于东华原形的

BL 线,东华原形的袖窿深度相对新文化原型和刘瑞璞

第三代原型袖窿宽松,适合休闲类服装制作。

3 结论

从整体上看,新文化原型、东华原型和刘瑞璞第三

代衣身原型这三种原型都存在共同特点,即都采用比

例推算法。比例推算法最大限度地降低测量的误差和

定寸的非适应性,具有实用性和有效性。通过对三种

原型版型的比较和分析,可以得出结论:
(1)新文化原型版型的省较多且省量充足,腰省分

布均匀。相对于其他两个原型版型来说,新文化胸省

量和肩省量取值较大,前后腰节线基本齐平,新文化原

型版型正背侧面均为合体型,版型凸显人体曲线,特别

是女性人体曲线,比较适合制作女性合体类服装,例
如:旗袍、紧身衣、小西服等。但新文化原型在各个部

位采用了不同的比例计算公式, (下转第51页)
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  Abstract:Thedevelopmentstatusofmen'scustomizationandthetheoryoftheexperiencemarketingwereanalyzed.Thespecific

experiencemarketingstrategyforcurrentmen'scustomizationwereintroducedfromfiveinspects.Itprovidedareferencefortheactu-

almarketingoperationofenterprises.
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(上接第47页)
其公式运用相对复杂。

(2)东华原型版型肩部和袖窿处都有适当的省量,
胸省和肩省省量适中,版型的肩部较合体,衣身呈箱

型,既适合制作贴体类服装又适合宽松服装。例如:运
动服、休闲服,计算公式也略显复杂。

(3)相对其他原型版型相比而言,刘瑞璞第三代原

型的后袖窿趋于平直,对手臂的活动有所改善,提高了

服装的合适度,袖窿上空下深,呈宽松型。刘瑞璞第三

代上衣原型比较适合较宽松的服装,比如宽松外套,休

闲服装类。且公式采用的数据少,计算相对简单容易。
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  Abstract:Threebasicpatternsincludingnewcultureprototype,Donghuaprototype,LiuRuiputhirdgenerationofprototypewere

comparedandanalyzed.Thebasicpatternsofthethreebasicprototypeversionsweredrawn.Thesimilaritiesanddifferencesbetween

thethreebasicprototypeswereanalyzed.Theadvantagesanddisadvantagesofthevarioustypeswerecompared.Thebasiccharacter-

isticsofeachproductionmodelprototypephaseweresummarizedtodeepentheunderstandingofthestructureofthegarmentplate

makingprocess.
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